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Wer ist WebCertain?
www.webcertain.com

• Agentur für Suchmaschinen Marketing

MULTI-LINGUAL - mehrsprachig

• Organische Optimierung (SEO)

• Pay-Per-Click (PPC)

• Online PR

– Optimierung von Pressemitteilungen (PR)

– Optimierung für „Universal Search“

– Optimierung von Blogs

– www.newscertain.com



Universal Search

- Internet

- Bilder

- Video

- Nachrichten

- Blogs



Was ist ein Blog

• Wikipedia
Ein Weblog [ˈwɛblɒg] (Wortkreuzung aus engl. World Wide Web und Log für Logbuch), meist abgekürzt als Blog [blɒg], ist 

ein auf einer Webseite geführtes und damit öffentlich einsehbares Tagebuch oder Journal. Häufig ist ein Blog „endlos“, d. h. 

eine lange, umgekehrt chronologisch sortierte Liste von Einträgen, die in bestimmten Abständen umbrochen wird. Es handelt 

sich damit zwar um eine Website, die aber im Idealfall nur eine Inhaltsebene umfasst. Ein Blog ist ein für den Herausgeber 

(„Blogger“) und seine Leser einfach zu handhabendes Medium zur Darstellung von Aspekten des eigenen Lebens und von 

Meinungen zu oftmals spezifischen Themengruppen. Weiter vertieft kann es auch sowohl dem Austausch von 

Informationen, Gedanken und Erfahrungen als auch der Kommunikation dienen. Insofern kann es einem Internetforum

ähneln, je nach Inhalt aber auch einer Internet-Zeitung.

Die Tätigkeit des Schreibens in einem Blog wird als bloggen bezeichnet. Die Begriffe Blog, Blogger und bloggen haben in 

den allgemeinen Sprachgebrauch Eingang gefunden und sind im Duden und Wahrig eingetragen.

• Kurzum: Medium zum Darstellen von Meinungen, 

Aspekten zu bestimmten Themen

• Kommunikationsmittel

– Ein Blog hat eine Leserschaft
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Warum ein Blog?

• RELEVANTE Ideen in die Welt tragen

• Kunden erreichen

• Expertise zeigen

– Eine „Fan-Gemeinde“ aufbauen

• Unternehmenskommunikation / PR

• Branding

• Web-Seite ist statisch, ein Blog dynamisch



Blog - Inhalte

• Täglich neue Inhalte

– PR Meldungen

– Neuigkeiten von der Firma

– Assoziationen mit dem Produkt/Service

– Neue Videos/Bilder

– Blogs werden direct „indexed“

– Fallen Sie auf! 

– Perezhilton.com



Blogging als Marketing

• Kommunikation mit Kunden 

– Informationen sammeln

– Informationen austeilen

• Kommunikation mit anderen Bloggern! - LINKS

• Verweis auf (versteckte) Produktseiten

• Gute / Ehrliche Inhalte werden geschätzt

– WEITEREMPFEHLUNGEN

– WORD OF MOUTH/VIRAL MARKETING



Push vs. Pull

• Push

– Newswire, RSS, Blogger Relations

• Pull

– Standard Suche

– Universal Search

– Blog Suche

PULL = SEO



SEO und Blogging

A – gutes Ranking für den Blog

• Universal Search

• Keywords im Text/Bild/Video des Blogs

• ROI durch den Blog

• Täglich aktualisierter/ interessanter Inhalt

B – gutes Ranking für die Produktseite

• All of the above (A)

• Links/Verweise von Blogs/Weiterempfehlungen



Blogs und Links

• SEO ist besser, je mehr relevante Seiten auf 

diese verweisen, Links

• Optimierte Links vom Blog auf relevanten Inhalt

• Deep-Linking

• Möglichkeit der Link Weiterempfehlung

• Social Bookmarking

• Feeds

• Newsletter



Taktisches

• Viele Buttons erleichtern das Verlinken

• Verlinken Sie sich – inbound

• Verlinken Sie sich in der Community/andere 

Blogger

• Verschicken Sie Email, kommentieren Sie in 

Blogs

• Versuchen Sie Links bei sich zu bündeln, 

werden Sie zum „link hub“



Social Bookmarking

• Lesezeichen

• Keyword Tagging

• Keine Standarisierung

• Keine Kontrolle

• Kategorien wahllos

• Personen geben 

Meinungen zu Inhalten 

wieder – Social Ranking

• RSS Feed



Blogs = PR & Marketing 

• Verbesserung der Visibility im www

• Links von Blogs und PR erhöhen das Ranking 
der verlinkten Seite

• Verbindung von Branding und Inhalten

• Unterschwellige Promotion des Produktes

• 98% aller Journalisten suchen online



PR und Blogs - Inhalte

• Eigentlich ist ein Blog nichts anderes als Online 

PR?

• Keyword reiches Blogging

• Keywords in den Beschreibungen

Keywords Keywords Keywords

• Kategorien keyword basierend

• Titel keyworden

• Keyword im Anchor-Text (universal search)

• Links zu der Referenz



Case Study



Blogs, Links, Produkt

• Blogs schreiben über Ihr Produkt

• Blogs verlinken Ihr Produkt

• Blogs erhöhen das organic ranking Ihrer 

Produktseite

• Blogs erhöhen die Visibility Ihrer Webseite und 

Ihre Produktes

• Blogs sind „Link Builder“

• Blogs tauchen in der „Universal Search“ auf
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